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 چکیده 

فناوری:  مقدمه توسعه  پدیدهبا  از  یکی  به  فرهنگی  و گسترش فضای مجازی، جهانی شدن  ارتباطی  و  اطلاعاتی  و  های  مهم  های 

ای هستند که به طور چشمگیری  تأثیرگذار در جوامع مدرن تبدیل شده است.جهانی شدن فرهنگی و گسترش فضای مجازی دو پدیده

های آنلاین، و محتواهای دیجیتال  های اجتماعی، رسانهاند. فضای مجازی از طریق شبکه زندگی روزمره افراد را تحت تأثیر قرار داده

ها شده است. این مطالعه مروری تلاش دارد تا تأثیر این دو عامل را بر گرایش به فرزندآوری  قال فرهنگباعث تسهیل ارتباطات و انت

 .بررسی کند

پایگاه  روش کار: ،  PubMed  ،Scopus  های داده معتبر از جملهبرای نگارش این مقاله مروری، مطالعات علمی منتشر شده در 

Web of Science  ،Google Scholar  و JSTOR   جهانی  "،  "فضای مجازی"مورد بررسی قرار گرفتند. مقالات با کلمات کلیدی

 .قرار گرفتند  و مقایسه انتخاب شدند و مورد تحلیل و تفسیر "گرایش به فرزندآوری"، و "شدن فرهنگی

تواند بسته تأثیرات می  تأثیرات فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی بر گرایش به فرزندآوری پیچیده و چندبعدی است. این: نتایج

به عوامل مختلفی از جمله سن، جنسیت، سطح تحصیلات، و موقعیت جغرافیایی متفاوت باشد. جوانان ممکن است بیشتر تحت تأثیر  

استفاده از    .تر داشته باشندهای قدیمیهای متفاوتی نسبت به نسلهای جهانی قرار گیرند و نگرشمحتوای فضای مجازی و فرهنگ

را تغییر دهد.تواند نگرشجازی میفضای م با فرزندآوری  انتقال ارزش     ها و تصمیمات مرتبط  های فردگرایانه و  فضای مجازی به 

های جدیدی را به کاربران ها و نگرشتواند ارزشالمللی میانتشار محتواهای متنوع و ارتباطات بینبا  و    کندگرایانه کمک میمصرف

های مختلف عنوان یکی از ابزارهای اصلی جهانی شدن فرهنگی، نقش مهمی در انتشار و ترویج فرهنگمنتقل کند. فضای مجازی به  

مواجهه با    های مرتبط با فرزندآوری منجر شود. به عنوان مثال، ها و ارزشتواند به تغییرات قابل توجهی در نگرشدارد. این تعامل می

باعث  و   های مشابه در جوامع دیگر شودتواند منجر به تغییر نگرشدارند، می  های غربی که تمایل به کاهش تعداد فرزندانفرهنگ

 کاهش تمایل به فرزندآوری شود.



 
توانند تأثیرات قابل توجهی بر  دهد که فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی مینتایج این مقاله مروری نشان می  :  گیرینتیجه

ب تأثیرات  این  باشند.  فرزندآوری داشته  به  ارزش گرایش  انتقال  و نگرشه واسطه  از طریق فضای مجازی و تعاملات  ها  های جدید 

ها  تری در این زمینه ضروری است تا بتوان به درک بهتری از این پدیدهبیشتر و جامع  ات مطالع،  با این حالگیرند.  المللی شکل میبین

 .و تاثیرات آنها دست یافت

 گرایش به فرزندآوری،  ی فضای مجازی، جهانی شدن فرهنگ  کلمات کلیدی:

 مقدمه 

ارتباطات منجر به تغییرات عمیقی در ساختارهای اجتماعی و  های اخیر، جهانی شدن و پیشرفتدر دهه های فناوری اطلاعات و 

المللی، نقش مهمی  فرهنگی جوامع شده است. فضای مجازی و اینترنت با فراهم کردن دسترسی آسان به اطلاعات و ارتباطات بین

ها و رفتارهای مرتبط با خانواده و فرزندآوری  های مختلفی از جمله نگرش کنند. این تغییرات به ویژه در حوزه ن فرآیند ایفا میدر ای

از شبکه   .مشهود است پلتفرماستفاده گسترده  اجتماعی و دیگر  تبادل فرهنگهای  امکان  ارزشهای دیجیتال،  را به شکل ها و  ها 

ها و تصمیمات فردی، از جمله تمایل تواند تأثیرات عمیقی بر نگرشای فراهم کرده است. این تبادل فرهنگی به نوبه خود میسابقهبی

گرا، که به وسیله فضای مجازی به سرعت  های فردگرا و مصرفدهند که فرهنگ مطالعات نشان می  به داشتن فرزند، داشته باشد. برخی

های مختلف از طریق  ، مواجهه با فرهنگهم چنین(.  2,  1توانند منجر به کاهش تمایل به فرزندآوری شوند )یابند، میگسترش می

 (. 3) مرتبط با فرزندآوری شودها و تصمیمات در نگرش  تواند منجر به تنوع بیشتررنت میاینت

فضای مجازی از طریق    ، اولاتأثیرات فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی بر گرایش به فرزندآوری از چند جنبه قابل بررسی است.  

این  (. 4کند )های جدیدی را درباره خانواده و فرزندآوری منتشر میهای اطلاعاتی، اطلاعات و نگرشسایتهای اجتماعی و وبرسانه

 و   Chanهمانطور که(.5ها و تصمیمات مرتبط با فرزندآوری داشته باشند )گیری نگرشتوانند نقش مهمی در شکلاطلاعات می

Prendergast     تواند تمایل  گرایی میهای فردی و مصرفای مرتبط با موفقیتمصرف محتوای رسانه اند،  نشان دادهدر مطالعه خود

ای منجر  تواند به تغییرات فرهنگی گسترده، جهانی شدن فرهنگی از طریق فضای مجازی میثانیا  (. 6)به فرزندآوری را کاهش دهد

های فردگرایانه  اند که فرهنگمطالعات نشان داده  نتایج توانند بر الگوهای خانواده و فرزندآوری تأثیر بگذارند.  شود. این تغییرات می

(. در مقابل،  8  ‚7ها به وسیله فضای مجازی به سرعت در حال گسترش هستند )تمایل کمتری به فرزندآوری دارند و این فرهنگ

ثالثاً،   (. 9)دهند، ممکن است تأثیرات متفاوتی را تجربه کنندگرایانه که به خانواده و فرزندآوری اهمیت بیشتری میهای جمعفرهنگ



 
گیری برای تواند نقش مهمی در تصمیمتواند به عنوان یک منبع مهم حمایت اجتماعی عمل کند. این حمایت میفضای مجازی می

تواند به کاهش استرس و  اند که حمایت اجتماعی از طریق فضای مجازی میداشتن فرزند داشته باشد. برخی مطالعات نشان داده

  (11‚10)به افزایش تمایل به فرزندآوری شود منجرکمک کند و  اضطراب مرتبط با فرزندآوری

جهانی شدن اقتصادی و  از طرفی،  به علاوه، تأثیرات اقتصادی جهانی شدن فرهنگی و استفاده از فضای مجازی نیز قابل توجه است.  

ات مثبتی بر تصمیمات مرتبط با  های اقتصادی جدیدی ایجاد کند که ممکن است تأثیرتواند فرصتدسترسی به بازارهای جهانی می

های بالای زندگی که به واسطه جهانی شدن اقتصادی و  های اقتصادی و هزینه، نگرانیدر مقابل (.  13  ‚12فرزندآوری داشته باشد )

  (15 ‚14)توانند تمایل به فرزندآوری را کاهش دهنداند، میگرایی افزایش یافتهفرهنگ مصرف

بررس مقاله مروری،  این  بررسی هدف  با  است.  فرزندآوری  به  بر گرایش  فرهنگی  و جهانی شدن  از فضای مجازی  استفاده  تأثیر  ی 

شود تا به درک بهتری از ارتباط پیچیده بین این عوامل دست یابیم و روندهای جاری در  مطالعات مختلف در این زمینه، تلاش می

 .این حوزه را تحلیل کنیم

 :روش کار

این مطالعه به صورت یک مقاله مروری انجام شد که شامل مرور و تحلیل مطالعات گذشته در زمینه تأثیر فضای مجازی و جهانی  

 .بودشدن فرهنگی بر گرایش به فرزندآوری 

دادهجمع  در    هاآوری  جستجو  دادپایگاهبا  معتبرهای  علمی   PubMed  ،Scopus  ،Web of Science  ،Google   مانند  ه 

Scholar  و JSTOR  المللی مانند سازمان بهداشت جهانیهای بینمنابع و گزارشات سازمان  .آوری شدجمع (WHO)   و سازمان

 :های داده از ترکیبی از کلمات کلیدی استفاده شد، از جملهبرای جستجو در پایگاه.  نیز مورد بررسی قرار گرفت (UN) ملل متحد

 "فرزندآوری"و   "فضای مجازی" ▪

 "تمایل به فرزندآوری"و  "دن فرهنگی جهانی ش" ▪

 "فرزندآوری"و  "های اجتماعی شبکه " ▪

 "خانواده"و   "گراییفرهنگ مصرف" ▪



 
 معیارهای ورود و خروج 

 :معیارهای ورود .1

o  اندمقالاتی که به بررسی تأثیر استفاده از فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی بر گرایش به فرزندآوری پرداخته. 

o  2024تا  2000در بازه زمانی مطالعات منتشر شده. 

o های کمی، کیفی یا ترکیبیمقالات با روش. 

 :معیارهای خروج .2

o اندهای غیر از انگلیسی یا فارسی نوشته شدهمقالاتی که به زبان. 

o اندمطالعاتی که به موضوعات غیرمرتبط با فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی پرداخته. 

o مقالات بدون دسترسی کامل به متن. 

بررسی و با یکدیگر    داده ها در یک جدول لیست شد. مطالعات به طور کاملمقاله بعد از جمع آوری    32بررسی  ایج حاصل از  نت

 مقاله مورد بررسی در جدول شماره یک به صورت نمونه آورده شده است. 16تعداد  مقایسه شد.

 نتایج 

 فرزندآوریها و رفتارهای مرتبط با  تأثیر فضای مجازی بر نگرش  - 1

ها و رفتارهای مرتبط با فرزندآوری را به طور قابل توجهی تواند نگرشاند که استفاده از فضای مجازی میمطالعات متعددی نشان داده

تواند منجر به های اجتماعی مید که استفاده از شبکهدننشان دا( در مطالعه ای  4) Peter و   Valkenburgتحت تأثیر قرار دهد.

به  نتایج این مطالعه حاکی از کاهش تمایل  ها و انتظارات افراد در مورد خانواده و فرزندآوری شود.  ابل توجهی در نگرشتغییرات ق

 .می باشد گرایی های فردی و مصرفای مرتبط با موفقیتمصرف محتوای رسانه  در نتیجه ی فرزندآوری

های اجتماعی منجر به افزایش  یدند که استفاده گسترده از رسانهبه این نتیجه رسPrendergast (6  ) و  Chanای دیگر،در مطالعه

دهد.  شود، که این موضوع به نوبه خود تمایل به فرزندآوری را کاهش میگرایانه در بین جوانان میهای فردگرایانه و مصرفارزش 



 
گرا که به وسیله فضای  فردگرایانه و مصرف هایفرهنگ داده اند نشان   کرده و تأیید  یافته های این مطالعه را های دیگری نیزپژوهش

 (. 2‚1) توانند منجر به کاهش تمایل به داشتن فرزند شوندشوند، میمجازی ترویج می

 تأثیر جهانی شدن فرهنگی بر گرایش به فرزندآوری  - 2

در  Baker (3  ) و Inglehart .جهانی شدن فرهنگی نیز به نوبه خود تأثیرات قابل توجهی بر گرایش به فرزندآوری داشته است

شود.  های مرتبط با خانواده و فرزندآوری میها و نگرشجهانی شدن فرهنگی منجر به تغییرات عمیقی در ارزش  ،ای نشان دادند مطالعه

 .های مدرن و فردگرایانه هستند، مشهود استاین تغییرات به ویژه در جوامعی که به سرعت در حال پذیرش ارزش 

Hofstede   (8  )و   Triandi(9) گرایانه که به خانواده و فرزندآوری  های جمعنیز در مطالعات خود به این نتیجه رسیدند که فرهنگ

دهند، تحت تأثیر جهانی شدن فرهنگی ممکن است تغییر کنند و تمایل به فرزندآوری در این جوامع کاهش یابد.  اهمیت بیشتری می

ها و تصمیمات مرتبط با فرزندآوری شود، زیرا افراد با  تواند منجر به افزایش تنوع در نگرشمیاز سوی دیگر، جهانی شدن فرهنگی  

  (.7) ها و رفتارهای خود را تغییر دهندتوانند نگرششوند و از این طریق میهای مختلف مواجه میها و ارزشفرهنگ

 نقش حمایت اجتماعی از طریق فضای مجازی  - 3

و همکاران  Ellison .تواند تصمیمات مرتبط با فرزندآوری را تحت تأثیر قرار دهداز عوامل مهمی است که میحمایت اجتماعی یکی  

تواند به عنوان یک منبع مهم حمایت  در مطالعات خود نشان دادند که فضای مجازی میWellman (11  ) و Hampton ( و10)

تواند به افزایش تمایل به فرزندآوری زندآوری کمک کند. این موضوع میاجتماعی عمل کند و به کاهش استرس و اضطراب مرتبط با فر

 .منجر شود

 تأثیرات اقتصادی جهانی شدن و استفاده از فضای مجازی  - 4

های اقتصادی جدیدی ایجاد کند که ممکن است تأثیرات تواند فرصت جهانی شدن اقتصادی و دسترسی به بازارهای جهانی نیز می

در مطالعات خود به این نتیجه رسیدند  Friedman (13  ) وStiglitz (12  ) .تصمیمات مرتبط با فرزندآوری داشته باشدمثبتی بر  

. با  گرددبه افزایش تمایل به فرزندآوری    منجرها    برای افراد و خانواده  های جدیدفرصتبا ایجاد  تواند  که جهانی شدن اقتصادی می

اند،  گرایی افزایش یافتههای بالای زندگی که به واسطه جهانی شدن اقتصادی و فرهنگ مصرفزینه های اقتصادی و ه این حال، نگرانی

  (15‚14) توانند تمایل به فرزندآوری را کاهش دهند می



 
 :   توان به چند نتیجه کلیدی دست یافت با مقایسه نتایج مقالات مختلف می

 گرایانه بر تمایل به فرزندآوری مصرفتأثیر فرهنگ فردگرایانه و   - 1

شوند،  های دیجیتال و جهانی شدن ترویج میگرا که توسط رسانههای فردگرا و مصرفاند که فرهنگبسیاری از مطالعات نشان داده

اجتماعی    هاینشان دادند که استفاده از شبکه Peter (29) و   Valkenburgدهند. برای مثال،  تمایل به فرزندآوری را کاهش می

 هایکه این موضوع با کاهش تمایل به فرزندآوری همراه است. این نتایج با یافته  ،های فردگرایانه شودتواند منجر به پذیرش ارزش می

Hofstede (30  )و Triandis  (31  )  درکه افراد  کردند  دارند،  فرهنگ   بیان  فرزندآوری  و  خانواده  به  کمتری  تمایل  فردگرا  های 

 .همخوانی دارد

 تأثیرات اقتصادی جهانی شدن بر تصمیمات فرزندآوری   - 2

   وStiglitz (32  ) ها ایجاد کند. مطالعاتی مانندهای جدیدی برای خانوادهها و هم چالشتواند هم فرصتجهانی شدن اقتصادی می

Friedman  (33  )های اقتصادی جدیدی فراهم کند که ممکن است تمایل  تواند فرصتدهند که جهانی شدن اقتصادی مینشان می

گرایی افزایش  های بالای زندگی که به واسطه فرهنگ مصرفهای اقتصادی و هزینه به فرزندآوری را افزایش دهد. با این حال، نگرانی

 (. 34باشند ) یل به فرزندآوریتمازمینه ای برای کاهش توانند اند، مییافته

 نقش حمایت اجتماعی آنلاین در تمایل به فرزندآوری    - 3

و همکاران  Ellison تواند تأثیر مثبتی بر تمایل به فرزندآوری داشته باشد. مطالعاتحمایت اجتماعی از طریق فضای مجازی می

تواند به  های اجتماعی میئه شده از طریق شبکه دهند که حمایت اجتماعی ارانشان میWellman (36  ) و Hampton و  (35)

کاهش استرس و اضطراب مرتبط با فرزندآوری کمک کرده و تمایل به داشتن فرزند را افزایش دهد. این نتایج توسط گزارشات سازمان  

  (.37) بهداشت جهانی نیز تأیید شده است

 های خانوادگیتأثیر جهانی شدن فرهنگی بر تغییرات ارزش   - 4

 Inglehart.  ها نسبت به فرزندآوری شودهای خانوادگی و نگرشتواند منجر به تغییرات عمیقی در ارزش انی شدن فرهنگی میجه

های مرتبط با خانواده و فرزندآوری را تغییر دهد. این  تواند نگرشهای مختلف مینشان دادند که مواجهه با فرهنگBaker (38  ) و

 .های مدرن و فردگرایانه هستند، مشهود استبه سرعت در حال پذیرش ارزش تغییرات به ویژه در جوامعی که



 
 ها و تصمیمات مرتبط با فرزندآوری به دلیل جهانی شدن فرهنگی تنوع در نگرش - 5

ها  فرهنگها و تصمیمات مرتبط با فرزندآوری منجر شود. افراد با مواجهه با  تواند به افزایش تنوع در نگرش جهانی شدن فرهنگی می

ارزش  میو  مختلف،  نگرش های  میتوانند  نشان  مطالعات  دهند.  تغییر  را  خود  رفتارهای  و  تنوع میها  این  که  به دهد  منجر  تواند 

  (.40‚39) های متفاوت و متنوع در مورد فرزندآوری شودگیری تصمیم

 های مرتبط با فرزندآوریهای دیجیتال و نگرشرابطه مصرف رسانه - 6

نشان دادند که  Prendergast (6  ) و Chan .های مرتبط با فرزندآوری را تغییر دهدتواند نگرشهای دیجیتال مینهمصرف رسا

تواند تمایل  شود که این موضوع به نوبه خود میگرایانه میهای مصرفهای اجتماعی منجر به افزایش ارزش استفاده گسترده از رسانه 

ها را شکل ها و ارزشتوانند نگرشها میکه نشان داد رسانه McLuhan  (41  ) هاییج با یافتهبه فرزندآوری را کاهش دهد. این نتا

 . دهند، مطابقت دارد

 های مختلف از طریق فضای مجازی بر تصمیمات فرزندآوری تأثیر مواجهه با فرهنگ - 7

تأثیرات متفاوتی بر تصمیمات مرتبط با فرزندآوری داشته تواند  می  ،های مختلففرهنگامکان مواجهه با  با فراهم کردن  فضای مجازی  

تواند منجر به تغییرات قابل توجهی در تصمیمات مرتبط های مختلف میها و نگرشدهند که مواجهه با ارزش باشد. مطالعات نشان می

ها تأیید  دن فرهنگی بر خانواده. این نتایج توسط گزارشات سازمان ملل متحد در زمینه تأثیرات جهانی ش (42)  با فرزندآوری شود

  (.43) شده است
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 :بحث

ای بر گرایش  دهد که استفاده از فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی تأثیرات متنوع و پیچیدهمروری نشان می  مطالعههای این  یافته

ها را به  ها و ارزشبه فرزندآوری دارد. فضای مجازی با فراهم کردن دسترسی به اطلاعات و ارتباطات گسترده، امکان تبادل فرهنگ

ها و تصمیمات مرتبط با خانواده و فرزندآوری را تحت تأثیر قرار توانند نگرشرات میای فراهم کرده است. این تغییسابقهطور بی

 .دهند

ها و رفتارهای مرتبط با  های دیجیتال بر نگرشهای اجتماعی و دیگر پلتفرمیکی از نتایج کلیدی این مطالعه، تأثیر استفاده از شبکه 

تواند  گرایی میهای فردی و مصرفای مرتبط با موفقیت رف محتوای رسانهاند که مصفرزندآوری است. مطالعات متعددی نشان داده

گرایانه به سرعت  های فردگرایانه و مصرف(. این موضوع به ویژه در جوامعی که ارزش 10,  6,  4تمایل به فرزندآوری را کاهش دهد )

تواند به عنوان یک ابزار قدرتمند در جازی میدهند که فضای مها نشان می(. این یافته2,  1در حال گسترش هستند، مشهود است )

 . ها و رفتارهای اجتماعی عمل کندتغییر نگرش

از سوی دیگر، جهانی شدن فرهنگی نیز تأثیرات قابل توجهی بر گرایش به فرزندآوری دارد. جهانی شدن فرهنگی منجر به تغییرات 

شود. این تغییرات به ویژه در جوامعی که به سرعت در حال پذیرش فرزندآوری میهای مرتبط با خانواده و  ها و نگرشعمیقی در ارزش 

های مختلف از طریق فضای مجازی  (. با این حال، مواجهه با فرهنگ9,  7,  3های مدرن و فردگرایانه هستند، مشهود است )ارزش 

 (. 7) ها و تصمیمات مرتبط با فرزندآوری منجر شودتواند به افزایش تنوع در نگرشمی



 
تواند تأثیرات مثبتی بر گرایش به فرزندآوری داشته  حمایت اجتماعی از طریق فضای مجازی نیز یکی دیگر از عواملی است که می

تواند به عنوان یک منبع مهم حمایت اجتماعی عمل کند و به کاهش استرس و دهند که فضای مجازی میباشد. مطالعات نشان می

 (11‚10) تواند به افزایش تمایل به فرزندآوری منجر شودکمک کند. این موضوع می اضطراب مرتبط با فرزندآوری

های جدیدی ایجاد کند که ممکن  تواند فرصت. جهانی شدن اقتصادی مینیاز به توجه ویژه داردتأثیرات اقتصادی جهانی شدن نیز  

های بالای زندگی که به واسطه جهانی  های اقتصادی و هزینهنگرانی(. با این حال،  13,  12است تمایل به فرزندآوری را افزایش دهد )

(. این دوگانگی نشان  15, 14توانند تمایل به فرزندآوری را کاهش دهند )اند، میگرایی افزایش یافتهشدن اقتصادی و فرهنگ مصرف

رایط خاص اقتصادی و فرهنگی هر جامعه  تواند بستگی به شدهد که تأثیرات اقتصادی جهانی شدن بر گرایش به فرزندآوری میمی

 .داشته باشد

 گیری نتیجه

توانند  دهد که این دو عامل میبررسی جامع تأثیر استفاده از فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی بر گرایش به فرزندآوری نشان می

با فرزندآوری  نگرش تغییرات دوگانه ای در  به طور قابل توجهی   و رفتارهای مرتبط  از طریق ترویج د کنندایجاها  . فضای مجازی 

تواند تمایل به فرزندآوری را کاهش دهد. در مقابل، حمایت اجتماعی از طریق فضای مجازی  گرایانه میهای فردگرایانه و مصرفارزش 

ن فرهنگی  تواند به کاهش استرس و اضطراب مرتبط با فرزندآوری کمک کرده و تمایل به فرزندآوری را افزایش دهد. جهانی شدمی

 .تواند تأثیرات متنوعی بر گرایش به فرزندآوری داشته باشدها میها و نگرشنیز از طریق تغییرات در ارزش 

تر تأثیرات فضای مجازی و جهانی شدن فرهنگی  شود که تحقیقات آینده به بررسی دقیقبا توجه به نتایج این مطالعه، پیشنهاد می

ختلف بپردازند. همچنین، بررسی تأثیرات اقتصادی جهانی شدن و نقش حمایت اجتماعی از  بر گرایش به فرزندآوری در جوامع م

 .تواند به درک بهتری از این موضوع کمک کندطریق فضای مجازی می
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Abstract: 

The relationship between the use of virtual space and cultural globalization on 

the tendency to have children: a review study 

Introduction: With the development of information and communication technologies and the 

expansion of virtual space, cultural globalization has become one of the most important and 

influential phenomena in modern societies. Cultural globalization and the expansion of virtual 

space are two phenomena that significantly affect people's daily lives. have placed Virtual space 

through social networks, online media, and digital content has facilitated communication and 

transfer of cultures. This review study tries to investigate the effect of these two factors on the 

tendency to have children. 



 
Methodology: To write this review article, scientific studies published in reliable databases such 

as PubMed, Scopus, Web of Science, Google Scholar and JSTOR were reviewed. The articles 

were selected with the keywords "virtual space", "cultural globalization", and " Childbearing 

Tendency" and were analyzed, interpreted and compared. 

Results: The effects of virtual space and cultural globalization on the tendency to have children 

are complex and multidimensional. These effects can vary depending on various factors including 

age, gender, education level, and geographic location. Young people may be more influenced by 

cyberspace content and global cultures and have different attitudes than older generations. The use 

of virtual space can change attitudes and decisions related to having children. Virtual space helps 

to transfer individualistic and consumerist values and by publishing diverse contents and 

international communication, it can transfer new values and attitudes to users. Virtual space, as 

one of the main tools of cultural globalization, plays an important role in spreading and promoting 

different cultures. This interaction can lead to significant changes in attitudes and values related to 

having children. For example, exposure to western cultures that tend to reduce the number of 

children can lead to changing similar attitudes in other societies and reduce the desire to have 

children. 

Conclusion: The results of this review article show that virtual space and cultural globalization 

can have significant effects on the tendency to have children. These effects are formed by the 

transmission of new values and attitudes through virtual space and international interactions. 

However, more and more comprehensive studies in this field are necessary to gain a better 

understanding of these phenomena and their effects. 

 

 

 


